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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Produkcja 10 odcinkéw audyciji telewizyjnej o charakterze informacyjno-promocyjnym,
przedstawiajgcych biezacg dziatalno§¢ samorzadu wojewoddztwa warminsko-
mazurskiego w 2025 roku, do emisji w telewizji i w Internecie.

. OGOLNE CELE

Jednym z celdw samorzgdu wojewddztwa warminsko-mazurskiego jest promocja dziatah
zwigzanych z gospodarka, turystyka, dziedzictwem historycznym i kulturowym, infrastrukturg
oraz innymi dziedzinami zycia. Scista wspétpraca z mediami na réznych ptaszczyznach
I wréznym zakresie stanowi czynnik wspierajgcy w prowadzeniu przejrzystej polityki
informacyjnej wobec mieszkancow regionu. Ideg samorzgdu jest, by informacje zwigzane
Z jego dziatalnoscig docieraty do mieszkancow regionu — stgd potrzeba produkcji audycji
telewizyjnych, ktére majg za zadanie przedstawiaC biezgcg dziatalno§¢ samorzadu
wojewodztwa warminsko-mazurskiego w dziedzinach zwigzanych z promocjg gospodarcza,
turystykg, dziedzictwem kulturowym, sportem, innowacjami, wykorzystaniem nowych
technologii, rozdysponowaniem unijnych $rodkéw, prezentacjg dobrych praktyk. Zadanie
polega na przygotowaniu audycji telewizyjnej na ktérg ztozy sie 10 odcinkéw, przy czym
kazdy odcinek musi zawiera¢ od czterech do szesSciu materiatbw tematycznie zwigzanych
m.in. z wyzej wymienionymi dziedzinami. Dtlugos¢ jednego odcinka powinna zawieracC sie
w przedziale od 6 do 10 minut. Wyprodukowane materiaty bedg nastepnie emitowane
u nadawcéw o zasiegu przynajmniej regionalnym.

.  GRUPA DOCELOWA

Spotecznos$¢ wojewddztwa warminsko-mazurskiego.

. CEL ZAMOWIENIA

Celem zamowienia jest przedstawienie mieszkancom wojewddztwa warminsko-mazurskiego
informacji w postaci audycji telewizyjnych o biezgcej dziatalnosci samorzgdu wojewddztwa
warminsko-mazurskiego na rzecz jego mieszkancow i regionu.

IV. ZADANIA WYKONAWCY
1. Wytyczne techniczne i merytoryczne:

1) Wykonawca odpowiedzialny jest za jakos¢ i nalezytg starannos¢ wykonania
przedmiotu umowy.

2) Audycje telewizyjne muszg spetia¢c wymogi techniczne, dzieki ktérym mozliwa
bedzie ich emisja na antenie telewizji oraz w Internecie.
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3) Wykonawca zobowigzany jest do wykonania w ciggu danego miesigca
co najmniej 1 odcinka audycji telewizyjne] zgodnie z harmonogramem
stanowigcym zatgcznik nr 2 do umowy.

4) Wykonawca zrealizuje audycje w taki sposob, aby oprawa graficzna tych audyc;ji
(kreacja) byta zgodna z Ksiegg Identyfikacji Wizualnej Wojewodztwa Warminsko-
Mazurskiego (KIW) — dostepng na stronie http://warmia.mazury.pl/turystyka-i-
promocja/promocja-regionu/system-identyfikacji-wizualnej.

5) Tematyka audycji telewizyjnej musi nawigzywaé¢ do dokumentu: ,Warminsko-
Mazurskie 2030. Strategia rozwoju spoteczno-gospodarczego.“, dostepnego na
stronie https://strategia2030.warmia.mazury.pl/.

6) Poszczegdlne odcinki audycji majg przedstawia¢ dziatalno$¢ samorzgdu
wojewddztwa warminsko-mazurskiego w dziedzinach zwigzanych z promocjg
gospodarczg, turystykg, dziedzictwem kulturowym, sportem, innowacjami,
rozdysponowaniem  unijnych  Srodkdéw, prezentacjg dobrych  praktyk,
wykorzystaniem nowych technologii, etc.

7) Wykonawca zapewni transkrypcje audycji na potrzeby widzéw niestyszgcych
i stabostyszgcych.

8) Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu kazdy gotowy odcinek audycji zgodnie
z harmonogramem, o ktérym mowa w ust. 3.

9) Dtugos$c¢ jednego odcinka audyciji telewizyjnej: od 6 do 10 minut.

10) Jeden odcinek audycji telewizyjnej musi zawiera¢ od czterech do szesciu
przygotowanych przez Wykonawce materiatdw o roznej tematyce (watkow), ktore
nastepnie stworzg catos¢ danego odcinka audycji telewizyjne;j.

11) Wykonawca wykona oprawe graficzng audycji tj. animacje, grafiki, podpisy badZ/i
inne potrzebne.

12) Zamawiajgcy ma prawo wnoszenia uwag do scenariuszy/konspektow, oprawy
graficznej iwyboru podktadu muzycznego poszczegdélnych odcinkéw audycji
informacji uwagi Zamawiajgcy zgtasza drogg mailowg lub telefoniczna.

13) Wykonawca zamiesci w kazdym odcinku audycji w formie planszy graficznej,
informacje ze partnerem produkcji jest Samorzad Wojewdédztwa Warminsko-
Mazurskiego badz/i réwnorzednej oraz zamiesci adresu strony internetowej
www.warmia.mazury.pl lub/i www.invest.warmia.mazury.pl.

14) Wszystkie odcinki audycji muszg réwniez zawiera¢ hasto promocyjne: ,,Warmia
I Mazury. Zdrowe zycie, czysty zysk” lub/i #Gen Warmii i Mazur (napisane
autorskg czcionkg). Hasto promocyjne musi sie pojawia¢ w formie ,przejscidwki*
pomiedzy poszczegdlnymi materiatami filmowymi (wgtkami) w danym odcinku
audycji telewizyjnej.

15) Kazdy odcinek audycji powinien by¢ produkowany przy wykorzystaniu kamer
umozliwiajgcych wykonywanie wysokiej jakosci zdje¢. Kazdy odcinek audycji musi
by¢ nagrany w formacie 4K lub Full HD.

16) Wykonawca wykona i przekaze Zamawiajgcemu wyprodukowane odcinki audycji w
postaci linku do pobrania oraz publikacji w Internecie.

17) Nagrania do poszczegdolnych odcinkéw audycji odbywac¢ sie bedg na terenie
wojewddztwa warminsko-mazurskiego.

2. Dodatkowe elementy do przygotowania materiatow:

1) Wykonawca musi zapewni¢ kostke na mikrofon o prostokgtnym ksztaicie. Kostka
musi by¢é koloru biatego z umieszczonymi z kazdej strony w sposéb widoczny
symbolem Warmii-Mazury® (zgodnie z KIW). Naktadke na wtasny koszt wykonuje
Wykonawca po wczesniejszej akceptacji projektu przez Zamawiajgcego.
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2) Prowadzenie audycji telewizyjnych Wykonawca powierzy doswiadczonemu
prezenterowi bgdz/i doswiadczonemu lektorowi z minimum rocznym stazem pracy
jako prezenter bgdz/i lektor audycji telewizyjne;j.

3) W materiatach powinny byC zawarte wypowiedzi przedstawicieli Samorzadu
Wojewddztwa  Warminsko-Mazurskiego oraz oséb  wskazanych  przez
Zamawiajgcego. Wypowiedzi bedg nawigzywacC tematycznie do danego odcinka
audyciji.

4) Przy realizacji przedmiotu umowy Wykonawca zapewni doswiadczonego
dziennikarza, ktory w ciggu roku przygotowywat podobne materiaty telewizyjne
oraz operatora, ktéry w ciggu roku przygotowywat podobne materiaty telewizyjne —
przygotowane materiaty byly nastepnie emitowane w telewizji o zasiegu
przynajmniej regionalnym.

5) Do zadan Wykonawcy nalezy postprodukcja, tj. montaz i udzwiekowienie oraz
wyboér podkfadu muzycznego, Wykonawca zobowigzuje sie do uregulowania
kosztow zwigzanych z prawami autorskimi do podktaddéw muzycznych.

Komunikacja i Sciezka wspotpracy:

1) Zamawiajgcy przed rozpoczeciem realizacji poszczegolnych odcinkéw audyciji
przekaze Wykonawcy informacje o materiatach do zrealizowania (wydarzeniach)
i ich terminach.

2) Proces akceptacji danego odcinka przedstawia sie nastepujgco:

e W poniedziatek do godziny 14:00 w tygodniu, w ktérym zaplanowana jest emisja,
Wykonawca przesyta do akceptacji konspekt/scenariusz odcinka audycji — tego
samego dnia Zamawiajgcy akceptuje odcinek audycji lub wnosi uwagi.
Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ i wprowadzi¢ wszystkie ewentualne uwagi
zgtoszone przez Zamawiajgcego.

e Wtorek do godziny 14:00 Wykonawca przesyla do akceptacji wstepnie
zmontowany odcinek audyciji.

e Sroda do godziny 14:00 Zamawiajgcy akceptuje odcinek audycji lub wnosi uwagi.
Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ i wprowadzi¢ wszystkie ewentualne uwagi
zgtoszone przez Zamawiajgcego.

e Czwartek do godziny 14:00 Wykonawca przesyla ostatecznie zmontowany
odcinek audyciji.

3) Obowigzkiem Wykonawcy jest dostarczenie Zamawiajgcemu audycji telewizyjnych
(poszczegdlnych odcinkéw) drogg elektroniczng w wyznaczonym w harmonogramie
terminie,

4) Na zadanie Zamawiajgcego Wykonawca zobowigzany jest do udzielenia petnej
informacji na temat stanu wykonania przedmiotu umowy.

5) Wykonawca zobowigzuje sie do odpowiedniego zabezpieczenia wszelkich
dokumentéw przekazanych przez Zamawiajgcego. Uzyskane informacje oraz
otrzymane dokumenty mogg by¢ wykorzystywane wytgcznie w celach zwigzanych
z realizacjg umowy.

Prawa autorskie do wyprodukowanych audycji:

1) Wykonawca zapewnia wyprodukowanie audycji oryginalnych, do ktorych
przystugiwa¢ Zamawiajgcemu bedg wszelkie — i w Zaden sposob nieograniczone —
autorskie prawa majgtkowe i prawa pokrewne oraz zrealizowanych przez
Wykonawce w sposdb gwarantujgcy, ze zaden z odcinkéw audycji nie bedzie
naruszac praw o0sob trzecich.
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2)

3)

Wykonawca przenosi ha Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do wszelkich

mogacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego wynikdw prac powstatych

w zwigzku zrealizacjg przedmiotu umowy, zwanych dalej ,utworami” oraz

wytgczne prawo do zezwalania na wykonywanie w stosunku do nich zaleznego

prawa autorskiego.

Przeniesienie praw, o ktérych mowa powyzej nastepuje z chwilg przekazania

Zamawiajgcemu danego odcinka audycji bez ograniczen, co do terytorium, czasu,

liczby egzemplarzy, na wszystkich znanych w dniu zawarcia umowy polach

eksploatacji, w tym w szczegoélnosci:

a) trwate lub czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie w catosci lub w czesci
jakimikolwiek srodkami i w jakiejkolwiek formie, niezaleznie od formatu, systemu
lub standardu, w tym technikg drukarska, poligraficzng, technikg zapisu
magnetycznego na kasetach video, dyskach audiowizualnych, technikg
analogowg, $wiatloczutg lub cyfrowg, technikg zapisu komputerowego na
wszystkich rodzajach nosnikéw dostosowanych do tej formy zapisu, w sieci
multimedialnej (w tym internet) oraz trwate lub czasowe utrwalanie Iub
zwielokrotnianie takich zapiséw, wigczajagc w to sporzgdzanie kopii oraz
dowolne korzystanie i rozporzgdzanie tymi kopiami;

b) publiczne wyswietlanie, odtwarzanie, prezentowanie;

C) wypozyczanie, najem, uzyczenie lub wymiana oryginatu lub egzemplarzy
kazdego odcinka audycji;

d) sporzadzanie wersji obcojezycznych,;

e) wprowadzenie do pamieci komputera i sieci multimedialnej, w tym Internetu
w nieograniczonej liczbie nadan i wielkosci naktadéw;

f) wprowadzenie do obrotu, w tym przy uzyciu Internetu i innych technik
przekazu danych wykorzystujgcych sieci telekomunikacyjne, informatyczne
i bezprzewodowe;

g) publiczne i niepubliczne udostepnianie kazdego odcinka audycji w taki sposob,
aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym;

h) prawo do okreslania nazw kazdego odcinka audycji, pod ktérymi bedg one
wykorzystywane lub rozpowszechniane;

i) prawo do wykorzystywania kazdego odcinka audycji do celéw marketingowych
lub promocji, a takze dla celow edukacyjnych i szkoleniowych;

J) prawo do tworzenia nowych wersji i adaptacji kazdego odcinka audyciji oraz do
opracowywania ich, fgczenia ich z innymi utworami, w szczegodlnosci
rozpowszechniania i publikowania nowych ich wydan, takze w wersji zmienionej;

k) prawo do korzystania z kazdego z odcinkéw audycji w catosci lub w czesci oraz
ich tgczenia z innymi utworami, opracowanie poprzez: dodanie roznych
elementoéw, uaktualnienie, modyfikacje, zmiane barw, oktadek, wielkosSci i tresci
catosci lub ich czesci oraz ttumaczenie na rozne jezyki;

[) prawo do rozporzgdzania kazdym odcinkiem audycji oraz ich opracowaniami
oraz prawo udostepniania ich do korzystania, w tym udzielania licencji na rzecz
0s6b trzecich, na wszystkich wymienionych powyzej polach eksploatac;i.
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